
DINO - Divulgador de Notícias
 

Por que os Jornalistas estão migrando para o
Marketing?
 

Crise enfrentada por veículos e redução das oportunidades
causaram verdadeiro “êxodo” neste mercado. Profissionais buscam
novos conhecimentos para driblar o problema
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Os últimos anos não têm sido fáceis para os jornalistas. Demissões e cada vez menos vagas em

redações e até mesmo em assessorias de impressa estão promovendo há alguns anos a migração

destes profissionais para a área de Marketing. Alguns para desenvolverem estratégias de

comunicação de forma mais ampla e assertiva, outros para abrir o campo de atuação e buscarem

novas oportunidades na carreira. 

 

Há vagas na área de Marketing para os jornalistas, mas falta formação. Preparados basicamente

para produzir conteúdo jornalístico, este profissional carece de conhecimentos que lhe ajudem a

olhar a comunicação e as empresas em que vão trabalhar de forma estratégica. "Em áreas novas e

onde há alta demanda como Marketing de Conteúdo e Inbound Marketing, onde a contribuição do

jornalista pode ser muito grande, faltam profissionais especializados", afirma Bruno Mello, Fundador

do portal Mundo do Marketing e Coordenador do MBA em Marketing e Comunicação Estratégica

Facha, no Rio de Janeiro. 

 

Neste MBA, cerca de 50% dos alunos são egressos do jornalismo. "Alguns já trabalham em

marketing e entram no MBA para se especializar, enquanto outros buscam novos conhecimentos

para estarem preparados para as novas demandas de mercado", explica Mello. "Também quem

trabalha em assessoria de imprensa e comunicação já há algum tempo percebeu que a área está

muito mais voltada para o marketing do que para jornalismo", completa. 

 

É neste momento que a formação teórica e prática fazem a diferença. O MBA de Marketing e

Comunicação Estratégica da Facha é um dos pioneiros no Brasil e está com sua décima sétima

turma aberta para inscrições para a última entrada do ano, em julho. De acordo com pesquisa

interna do curso, a maioria dos alunos que termina esta pós-graduação ingressa na área de

Marketing, onde os salários são mais atrativos, ou são promovidos. Conheça o MBA.
 
 


