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Mastercard doara 2 milhdes de refelgoes ara
amparar os mais impactados pela C

A empresa lanca o movimento “Faca parte: comece o0 que nao tem
preco” para combater a fome e reduzir os efeitos da pandemia por
meio de acdes concretas
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A Mastercard anuncia o langamento do movimento “ Faga parte: comece o0 que nao tem preco”,
iniciativa que tem o objetivo de ajudar o Brasil a atravessar a pandemia da Covid-19 por meio de
acOes coletivas que minimizem os impactos da doencga na sociedade. Inicialmente, a empresa
estabelece o compromisso de doar 2 milhdes de refeigbes via organizagdes nao
governamentais para comunidades carentes em combate a fome e a pobreza.

A Covid-19 é um grande desafio mundial. Além de uma enorme crise de saude publica, a pandemia
provoca inumeros efeitos na economia e na sociedade. Nos ultimos meses, milhares de pessoas
perderam seus empregos e, com isso, sua fonte principal de sustento. De acordo com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), mais de 13 milhdes de brasileiros foram considerados
em extrema pobreza no final de 2019 e estimativas da ONU indicam que a crise gerada pela
pandemia podera colocar mais de 265 milhdes de pessoas em situagdo de fome em todo o mundo.
“Parcerias entre 0s setores publico e privado serdo criticas para ajudar as pessoas a superar 0s
desafios de hoje e caminhar em dire¢do a um futuro melhor. Juntos, podemos realizar a¢cbes de
impacto imediato, garantindo que 0s mais vulneraveis nao precisem se preocupar em garantir a sua
proxima refei¢cdo”, afirma Jodo Pedro Paro Neto, Presidente da Mastercard Brasil e Cone Sul.
Acdes iniciais

A primeira agdo do movimento teve inicio em parceria com o iFood, onde clientes Mastercard podem
realizar doacdes de cestas basicas por meio do aplicativo e, para cada quantia arrecadada, a
Mastercard ira doar o mesmo valor para a A¢do da Cidadania. Estima-se que 75 toneladas de
alimentos serdo entregues, o que equivale a 300 mil refeicbes para as familias assistidas. “Com o
langamento do movimento “Faga parte: comece o0 que nao tem pre¢o”, mobilizaremos o
ecossistema de meios de pagamento para ajudar a sociedade a enfrentar os desafios impostos pela
Covid-19”, complementa Joao Pedro.

“A luta contra a fome se amplia com a crise gerada pela pandemia, que coloca dezenas de milhdes
de brasileiros em situag&o de inseguranca alimentar. A Mastercard é uma grande parceira nossa
nessa luta, que venceremos, juntos”, ressaltou Rodrigo Afonso, diretor executivo da ONG Acéo da
Cidadania.

Ciente que solidariedade e parceria sédo os melhores caminhos para minimizar os impactos da



pandemia, as demais 1.7 milhdo de refeicdes também serdo distribuidas por ONGs e anunciadas na
medida em que outros parceiros se unirem ao movimento “Facga parte: comece o que nao tem
preco”. A Mastercard convida outras empresas e consumidores a participarem da iniciativa.
No ultimo sabado, dia 30 de maio, consumidores tiveram a primeira oportunidade de ajudar esta
causa. Como patrocinadora oficial do Campeonato Brasileiro de League of Legends, a Mastercard,
em parceria com a Riot, promoveu o Mastercard Legends Showdown: Team Kami x Team YoDa,
um embate ao vivo de League of Legends com grandes influenciadores e jogadores brasileiros do
game. Durante a transmissao, espectadores de todo o mundo puderam fazer doagdes diretamente
para a ONG Acéo da Cidadania.
Mastercard e o Programa Mundial de Alimentos das Nag¢des Unidas
Juntos, Mastercard e o Programa Mundial de Alimentos (PMA) das Nac¢des Unidas, estédo ajudando
comunidades em todo o mundo a dar passos importantes em direcédo a quebrar o ciclo da fome e da
pobreza nas geracdes futuras. Em 2018, essa parceria atingiu o objetivo feito em 2017 para doacao
de 100 milhdes de refei¢cdes globalmente. Isso foi possivel por meio de diversas campanhas
elaboradas para aumentar a conscientizagao sobre esta causa.
Outras iniciativas da Mastercard contra o avanco da Covid-19
A Mastercard, em parceria com a Fundacao Bill & Melinda Gates e a Wellcome langaram uma
iniciativa para acelerar o desenvolvimento e 0 acesso a terapias para tratamento do
coronavirus. As 3 organiza¢des assumiram o compromisso de alocar até US$ 125 milhdes em
financiamento para acelerar a resposta a epidemia de coronavirus, testando e desenvolvendo em
escala tratamentos para combaté-la.
US$ 20 milhdes ja foram doados para trés instituicdes: a Universidade de Washington, a
Universidade de Oxford e o Instituto de Imunologia La Jolla — para financiar ensaios clinicos
visando a identificar imunoterapias altamente potentes para a pandemia de Covid-19.
Para ajudar as organizacdes de saude a proteger seu ambiente durante a crise do Covid-19, a
RiskRecon, uma empresa Mastercard, anunciou, que em parceria com o Health Information Sharing
and Analysis Center (Centro de Andlise e Compartilhamento de Informagdes sobre Saude — H-
ISAC), que os membros do H-ISAC e organizac¢fes de saude em todo o mundo poderéo receber
avaliagOes gratuitas de classificacdo sobre sua seguranca cibernética até 31 de dezembro de 2020.
Globalmente, a Mastercard assumiu o compromisso de oferecer, pelos pr6ximos cinco anos,
suporte a pequenas empresas para garantir sua manutencao diante dos efeitos impostos pelo
coronavirus a economia.
Localmente, a Mastercard lancou a iniciativa “ Crie novos habitos, comece o que ndo tem preco”
com videos que falam sobre gastronomia consciente, sustentabilidade, bem-estar e entretenimento.
A Mastercard também aderiu ao movimento #NdoDemita, em que assume o0 compromisso de
manter o seu quadro de funcionarios durante a pandemia.
Recentemente, a Mastercard aderiu a iniciativa #MascaraSalva, em um “desafio” proposto pelo
Itau, e passou a adotar o item de seguranca em sua logomarca. Liderada pelo movimento Todos
Pela Saude, a alianca conta com especialistas como o Dr. Drauzio Varella e o Dr. Paulo Chapchap,
do Hospital Sirio-Libanés, e busca contribuir para a conscientizacao sobre a importancia de



proteger nariz e boca com a mascara caso precise sair de casa.
A empresa também expandiu 0 acesso ao curriculo de seu programa educacional
Girls4Tech™, que busca impulsionar as habilidades de meninas em temas relacionados a ciéncia,
tecnologia, engenharia e matematica (STEM em sua sigla em inglés), por meio de um conjunto de
novos recursos educacionais e criativos que séo disponibilizados online. O programa foi
desenvolvido para ajudar pais e professores a envolver e inspirar meninas de 8 a 12 anos.
Sobre a Mastercard
A Mastercard é uma empresa global de tecnologia do setor de pagamentos. Nossa misséao é
conectar e impulsionar uma economia digital inclusiva que beneficie a todos, em todos os lugares,
tornando as transacdes seguras, simples, inteligentes e acessiveis. Usando dados e redes seguras,
parcerias e paixao, as nossas inovagodes e solu¢des ajudam individuos, instituicdes financeiras,
governos e empresas a alcangar seu maior potencial. Nosso quociente de decéncia, ou DQ,
impulsiona a nossa cultura e tudo o que fazemos dentro e fora de nossa empresa. Com conexdes
em mais de 210 paises e territorios, estamos construindo um mundo sustentavel que abre
possibilidades Priceless para todos.



