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Estratégia de SEO: ferramentas capazes de
melhorar sua posição no Google
 

 Vivemos em uma era moderna onde muitas pessoas investem na
criação de sites e blogs e, com uma grande oferta, não há espaço
de destaque para todos. Para melhorar a performance em sites de
busca, muitas empresas recorrem a profissionais de SEO - search
engine optimization - que utilizam diversas ferramentas capazes de
otimizar e alavancar um posicionamento. Conheça algumas dessas
ferramentas e como elas podem ajudar a melhorar seu tráfego. 
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O Google hoje é uma das maiores fontes de tráfego para um site. Quem nunca pesquisou alguma

coisa no Google antes de comprá-la? E não estamos falando apenas de e-commerces, sites e blogs

de informação precisam tanto de tráfego orgânico quanto qualquer outro e já utilizam diversas

técnicas combinadas para melhorar o seu posicionamento.  

 

Dentre essas técnicas, podemos destacar o uso de ferramentas criadas especificamente para essa

função. Vamos falar sobre algumas delas e explicar como elas auxiliam no posicionamento. 

 

SEM Rush: O SEM Rush mostra palavras-chave relacionadas a um tema, os sites que hoje estão

ranqueando organicamente para aquela palavra-chave e quais são os anúncios existentes no

Adwords. Ela é fundamental para quem esteja pensando em pagar algum anúncio no Adwords

porque ela pode economizar muito auxiliando na busca de uma palavra-chave que não saia muito

cara e dê um excelente retorno para o investimento. 

 

Keyword Spy: Permite analisar quais são as palavras-chave que os seus competidores estão

ranqueando assim é possível adequar a estratégia de acordo com os competidores. 

 

Open Site Explorer: Cria um índice como parâmetro de links de outro site, além de gerar informações

relevantes sobre outros dados como mídias sociais. Ela é utilizada na parte específica de Link

Building.  

 

Na prática, o algoritmo do Google vê links apontados para o seu site como um voto. Se alguém

comentou do seu conteúdo, a lógica é que seu conteúdo seja bom. Assim, quantos mais links

apontados para você, melhor deve ser o seu conteúdo. Porém, não é apenas a quantidade que o



Google analisa mas a qualidade do site que mencionou também. Isso é o que chamam de

Autoridade de Domínio. Essa ferramenta também possibilita que você saiba a autoridade dos sites

que estão comentando você ou seu concorrente. 

 

Moz: Ele também analisa os links e a autoridade de domínio sendo que tem o Mozbar que é uma

barra que fica na sua tela e permite que você analise os sites que visita. 

 

No entanto, como era de se esperar, entender e manipular o algoritmo do Google não é uma tarefa

nada fácil. Para se ter uma ideia, sites especializados no assunto mencionam até 70 ferramentas em

seus blogs. Sem contar que o próprio Google vive atualizando seu algoritmo e penaliza sites que

utilizam certas práticas de maneira antiética ou que estão em desacordo com o manual de práticas

do Google.  

 

Um exemplo disso é a compra de links. O Google já deixou claro que essa é uma prática condenável

e que será penalizada. Portanto, antes de pensar em se aventurar no mundo dos buscadores e seus

algoritmos, talvez seja melhor procurar um especialista já que passos errados podem significar uma

queda no posicionamento ao invés do sonhado primeiro lugar. 

 
 
 


