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Agéncia do Radio da suporte a 3.8 mil emissoras
do Pais na cobertura dos Jogos Rio 2016

Contratada desde abril deste ano pelo Ministério do Esporte, por
meio da FSB Comunicacéo, com a missao de divulgar acles de
fomento ao esporte do governo federal, a agéncia tem atendido a
3.800 emissoras de radio.
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A Agéncia do Radio Brasileiro (ARB), empresa que ha mais de uma década distribui gratuitamente
materiais jornalisticos para emissoras de radio de todo Brasil, esta abastecendo comunicadores e
radialistas com conteudos relacionados aos Jogos Rio 2016.

Contratada desde abril deste ano pelo Ministério do Esporte, por meio da FSB Comunicac¢ao, com a
misséo de divulgar agcdes de fomento ao esporte do governo federal, a agéncia tem atendido a 3.800
emissoras de radio, com a producéo e envio de uma série de boletins diérios, reportagens especiais
e sonoras de atletas e autoridades.

Tanto o texto quanto o audio sédo enviados por e-mail e publicados na internet, no portal da agéncia (
www.agenciadoradio.com.br) e no perfil oficial do ministério no SoundCloud, hospedado na area
reservada aos profissionais de imprensa do portal brasil2016.gov.br.

Os materiais distribuidos desde a abertura dos Jogos, no ultimo dia 5, servem para atualizar os
profissionais de radio e deixa-los permanentemente informados sobre 0 andamento e resultados das
disputas, os acontecimentos em torno dos locais das competicdes e 0s posicionamentos e
manifestacdes dos atletas, dirigentes e publico presente nos jogos. Todo contetdo pode ser utilizado
na integra ou em partes, bastando apenas que a integridade da informacé&o seja mantida.

Dados da propria agéncia revelam que mais da metade das 3,8 mil radios esta em municipios com
populacao inferior a 25 mil habitantes. E as emissoras dessas localidades contam com nenhuma ou
guase nenhuma estrutura jornalistica para abastecer suas programacgoes.

Para o apresentador Narcizo Peroni, da Radio Dynamica FM, de Laranjal Paulista, municipio paulista
com uma populacdo de um pouco mais de 25 mil pessoas, segundo o IBGE, os materiais sS40 muito
importantes para compor sua grade de noticias. “Utilizamos, sem duvida, 100% dos que recebemos.


http://www.agenciadoradio.com.br

Com destaque especial, agora, para as Olimpiadas, que nos informa sobre 0s jogos e novidades.
Isso ajuda muito na montagem de nossa programacao”.

O diretor da agéncia, Raimundo Rocha, trata a cobertura como um desafio, do qual poucos paises
sedes dos jogos enfrentaram: o de alimentar diariamente um batalhdo de emissoras de radio com
noticias das Olimpiadas.

“Procuramos transformar os Jogos em uma Olimpiada bem brasileira, envolvendo os mais diversos e
até os mais distantes municipios brasileiros, onde s6 o radio é capaz de falar de forma
particularizada ou onde s6 o radio é capaz de chegar”, conta Rocha.

O nuamero de emissoras de radio envolvidas na experiéncia brasileira é digno de recorde, como
destaca o diretor da ARB. Raimundo Rocha cita que, desde os jogos de Los Angeles de 1932,
origem do formato dos jogos atuais, apenas os Estados Unidos (Los Angeles, 1984, e Atlanta, 1996),
o Canadéa (Montreal, 1976), a ex-Unido Soviética (Moscou, 1980) e China (Pequim, 2008), paises
com extensdes territoriais continentais, como o Brasil, ndo ha registro de envolvimento de uma
estrutura de comunicacdo em radio tdo ampla como esta montada para os jogos Rio 2016.

Mesmo com as novas tecnologias digitais, o0 meio radio , continua a reinar como 0 mais abrangente
do Brasil. Segundo pesquisa do Instituto Ibope Media, o veiculo atinge 52 milhdes de ouvintes no
Pais.



